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1 Uvod

1.1 Vymezeni pojmu ekodesign

Slovo ekodesign vzniklo z anglického vyrazu ,,ecodesign® a v souladu s nim
oznacuje zaclenéni pozadavkl ochrany zivotniho prostiedi do navrhu a vyvoje
vyrobki.

Podle amerického vykladového slovniku znamend slovo design vytvdret
nebo vymyslet néco za zvlastnim ucelem. U nds se vyraz design (dysajn) casto
pouzivd jen k oznaceni pékného vzhledu vyrobku. V pripadé ekodesignu vsak
nejde jen vzhled, ale o tu skutecnost, ze vyrobek ma nizsi negativni dopad na
Zivotni prostiedi.

Obecné lIze ekodesign definovat jako systematicky proces navrhovani
a vyvoje vyrobku, ktery vedle klasickych vlastnosti jako je funk¢énost, ekono-
micnost, bezpecnost, ergonomicnost, technicka proveditelnost, esteticnost
a pod., klade velky dlraz na dosazeni minimalniho negativniho dopadu vyrob-
ku na Zivotni prostfedi, a to z hlediska jeho celého Zivotniho cyklu.

Pod pojmem zivotni cyklus vyrobku se pritom rozumi v§echna stadia Zivota
vyrobku od ziskavani surovin potiebnych k jeho vyrobé, pres vyrobu materialu,
vyrobu viastniho vyrobku a pouzivani vyrobku vietné likvidace pouzitého, jiz
nepotiebného vyrobku.

Snizovani negativniho dopadu vyrobku v ramci jeho celého zivotniho cyklu
znamend, ze navrh vyrobku se nesoustfedi jen snizovani negativniho dopadu
vyrobku v ramci jeho vyroby nebo spotieby, ale ze se také zvazuji i zptisoby
jeho likvidace a navrh vyrobku se modifikuje tak, aby i zpiisob likvidace vyrob-
ku co nejméné skodil Zivotnimu prostiedi.

1.2 Postaveni ekodesignu v environmentdlni politice

Ekodesign je jednim z velmi dulezitych preventivné zamérenych dobro-
volnych regula¢nich nastroji environmentalni politiky, tj. politiky na ochranu
zivotniho prostredi.

a) Preventivni zamé&feni ekodesignu je dano tim, Ze pozadavek na sniZeni nega-
tivniho dopadu vyrobku na zivotni prostfedi je zafazen jiz do samotného
zacatku ivah o vyrobku ¢ili Ze se jedna o nejpreventivnéjsi a jak praxe uka-
zuje 1 nejekonomictéjsi pristup ke snizovani negativnich vlivii vyrobkl na
zivotni prostiedi.

Preventivni zaméfeni ekodesignu jej také zafazuje mezi nastroje preventiv-

ni strategie a nastroje na dosazeni trvale udrzitelného rozvoje.
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b) Pojem dobrovolny nastroj oznacuje, Zze pouzivani ekodesignu neni legisla-

tivné prikazano a ze tedy zavisi pouze na podniku samotném, zda se pro
aplikaci ekodesignu pii navrhovani svych novych vyrobkt rozhodne nebo
ne. Nicméng¢ jestlize uvazime, ze znalosti vefejnosti o problematice zivotni-
ho prostiedi se stale rozSifuji a Ze potieba zit ve zdravém zivotnim prostie-
di je stale vice povazovana za zakladni pravo obcana, nelze v podstaté dnes
uz navrhovat vyrobky bez snahy o sniZzovani jejich negativnich dopadi na
zivotni prostfedi. Pouzivani ekodesignu se proto stale rozsifuje a pouzivani
systematického postupu pfi jeho vSe znacné usnadiiuje.
Znalost ekodesignu je také velmi diileZitd pro podniky se zavedenymi envi-
ronmentalnimi manazerskymi systémy (EMS dle ISO 14001 nebo EMAS),
které se zavazaly k neustalému snizovani negativniho dopadu svych ¢innos-
ti na Zivotni prostiedi.

¢) Pojem regulaéni nastroj environmentalni politiky znamena, Ze aplikace eko-
designu vzdy vede k ur¢itému snizeni negativniho dopadu nového vyrobku
na zivotni prostfedi, (pfi nejmensim ve srovnani s dopadem ptivodniho (sta-
rého) vyrobku). Propagace ekodesignu a jeho pouZzivani je proto velmi diile-
zitym tkolem nejen z hlediska ochrany zivotniho prostredi, ale i z hlediska
jeho ozdravéni €ili dosazeni lepSiho Zivotniho prostiedi.

2 Vznik ekodesignu

Vznik ekodesignu byl motivovan zvySujicim se zdjmem o moznosti ochra-
ny zivotniho prostiedi, jehoz stav se i pies vynakladané usili stale zhorSoval.
Z analyzy rGznych zplGsobl ochrany zivotniho prostfedi v 80-tych letech
zivotniho prostiedi, jsou zplisoby zalozené na prevenci Cili na hledani a likvi-
daci pfic¢in, jez znehodnocovani zivotniho prostiedi zptsobuji.

Aplikace této strategie prevence na vyrobni procesy vedla ke vzniku tzv.
Cistdi produkee. Cist$i produkce se soustied’ovala na hledani a likvidaci piigin
znehodnocovani Zivotniho prostiedi, jez zpusobuji vyrobni procesy. Protoze
vyrobni procesy jsou do jisté miry urCovany charakterem vyrobku, pfesunulo se
ptic¢inu znehodnocovani zivotniho prostredi, tj. na vyrobek a zacala se formo-
vat tzv. vyrobkove orientovana environmentalni politika.

Rozvoj vyrobkové orientované environmentalni politiky pak zpuasobil, Ze
k dilezitym vlastnostem vyrobku jako jsou: funkénost, esteticky vzhled, cena,
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bezpecnost pouzivani, a dalsi, byl zafazen i pozadavek minimalniho negativni-
ho dopadu na Zivotni prostiedi.

Protoze konstrukce vyrobku byla ¢asto zaméfena na zlepSeni hlavné jedné
z jeho dulezitych vlastnosti, bylo zvykem hovofit napt. o designu pro bezpec-
nost (design for Safety, zkracené DFS popt. DfS) nebo designu pro podporu
jakosti (design for quality, DFQ, DfQ). Obecné se pouzivana zkratka dala
vyjadtit jako DFX nebo DfX. V souladu s timto oznacenim se pro design zame-
feny na ochranu Zivotniho prostfedi zacala pouzivat zkratka DFE nebo DfE
(Design for Environment ¢ili design pro Zivotni prostfedi). Pozdé&ji se toto ozna-
¢eni zménilo na ekodesign (ecodesign), coz se vysvétluje i tak, Ze pfedpona
eko- oznacuje jak ekologicnost vyrobku, tak i jeho ekonomicnost.

Vedle pojmu ekodesign se miizeme setkat, hlavné v historii architektury
s pojmem zeleny design (green design). Tento pojem ma dlouhou historii a jeho
napli muze byt rizna (lit. 1). Puvodné slouzil jako obecné oznaceni pro vyrobky
z mistnich rukodélnych vyrob, pozdéji oznacoval soulad vyrobkii s prirodou.
Vroce 1991 byl pouzit v nazvu knihy Dorothy McKenzie ,, Green Design*“, v niz
Jsou uz popsany prvni snahy designerii o snizovani negativniho dopadu na
Zivotni prostiedi.

Oficialné lze za vznik ekodesignu povazovat rok 1992. V tomto roce se na
veletrhu v Hannoveru objevila oto¢na kancelarska zidle vyrobena némeckou fir-
mou Wilkhahn Ltd v rdmci programu Picto 20, kterd byla zkonstruovéna dle
zasad ekodesignu a méla veliky tspéch nejen u ekologt, ale i u spottebiteld.

Ekologové ocenovali jak snizeni obsahu skodlivych latek (lepidla byla
nahrazena mechanickymi spoji, polyuretanova péna byla vyrobena bez pouziti
freontl, pigmenty neobsahovaly t€zké kovy), tak i velky podil recyklace schop-
nych ¢asti (95%) a vybudovani recykla¢niho systému, jenz zajise oval piebirani
pouzitych zidli, jejich demontaz a opétné pouziti recyklace schopnych ¢asti ve
vyrobé. Recyklace i1 piipadné zneskodnéni vzniklého odpadu byly dale usnad-
nény tim, Ze pouzité materialy, pfedevsim plastické hmoty, byly opatfeny iden-
tifika¢ni materidlovou znackou.

Spotiebitelé byli spokojeni nejen se vzhledem zidle, ale i s jeji jednodu-
chou udrzbou a snadnosti, jakoz i rychlosti pfipadnych oprav, jez zivotnost
zidle zna¢né prodluzovaly. Diky recyklacnim procestim se také snizily vyrob-
ni ndklady a cena zidle. Vysledkem pak byl vzrist prodeje zidle o 15% a znac-
né zvyseni zdjmu ostatnich podnikateltt o vyrobu a nakup ekodesignovych
vyrobk.
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3 Zésady ekodesignu

I kdyz se ekodesign stale vyviji, 1ze fici, Ze jeho hlavni zasady, které byly po
prvé uveiejnény v americkém ¢asopise Innovation v roce 1992, zlstavaji stej-
né. Jde o sedm nasledujicich zasad:

1. Prosazovani bezpecnych produkti a sluzeb

Ekodesigneti musi prosazovat takové produkty a sluzby, které budou bez-

pecné z hlediska zdravi ¢lov€ka a budou mit co nejmensi negativni dopad

na Zivotni prostiedi

2. Ochrana biosféry
Ekodesigneti musi hledat takova feseni, aby se minimalizoval unik jakéko-
liv latky, kterd by mohla poskodit ovzdusi, vodu nebo ptdu.

3. Udrzitelné uzivani prirodnich zdroju

Ekodesigneii musi usilovat jak o udrzitelné uzivani obnovitelnych ptirod-

nich zdroju, tak i o ochranu vegetace, habitatd divoké zvéte, nezastavénych

prostor a pivodni ptirody
4. SniZovani odpadii a zvySovani recyklace

Ekodesignefi se musi snazit o minimalizaci odpadd. Za tim ucelem budou

pfi navrzich dbat na trvanlivost, pfizplsobivost, opravitelnost a moznost

recyklace vyrobkul. Tato kriteria také zacleni do svych zakazek a technic-
kych podminek
5. Moudré uZzivani energie

Ekodesigneii musi vybirat environmentalné bezpetné energetické zdroje

a zavadet prostiedky pro Gspory energie vSude, kde to je mozné
6. SniZovani rizika

Ekodesigneii musi hledat cesty jak minimalizovat environmentalni a zdra-

votni riziko jak svych zaméstnancti, tak i zakaznikl
7. Piredavani informaci

Ekodesignefi si musi navzajem ptredavat informace, které by jim mohly

Vv

pomoci ve vybéru nejvhodnéjsich materialti a procest.

4 Rdmcovy postup pfi provadéni ekodesignu

Zakladni postup pii vyvoji vyrobku Setrného vici Zivotnimu prostredi (eko-
designu) se s tradi¢énim postupem vyvoje vyrobku shoduje v tom, ze stejn¢ jako
tradi¢ni postup, vychazi z urcit¢ho zadani, které je fadou dalSich krokt proveé-

vvvvvv

pozadavky. Do zavéreéného stadia pak v obou piipadech spadd vypracovani
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kompletni dokumentace nutné k zahdjeni vyroby nového nebo inovovaného
vyrobku, odzkouSeni prototypu a piipravné prace spojené s uvedenim vyrobku
na trh.

Odlisnymi rysy ekodesignu od tradi¢niho zptisobu vyvoje vyrobku je piede-
v§im stanoveni environmentalniho profilu vyrobku a zvoleni vhodné strategie
ekodesignu ¢ili zpsobu, jimz bude negativni dopad vyrobku na zivotni pro-
stiedi sniZen.

Jednotlivé faze provadéni ekodesignu Ize rozd¢lit na fazi:

e pfipravnou
* plénovaci

» analytickou
* navrhovou

*  vybérovou

e vyrobni

* hodnotici.

Do pripravné faze spada mnoho ¢innosti informacniho a analyticko syntéz-
niho charakteru, jejichz vysledkem nakonec je rozhodnuti podniku o provedeni
ekodesignu urc¢itého produktu. V navazujici planovaci fazi se pak stanovi ram-
covy cil, ur¢i pracovni skupina pro jeho dosazeni a vypracuje plan projektu.
V analytické fazi se stanovi environmentalni profil vyrobku a formuluji se poza-
davky na vlastnosti vysledného produktu. Po zformulovani pozadavki nastava
navrhova faze, kdy se navrhuji jednotlivé varianty feSeni vyrobku. Nejlepsi
varianty jsou ve fazi vybérové zhodnoceny po strance technické, environmen-
talni a ekonomické. Po vybrani nejlepsi varianty (vétSinou se provadi vicekrite-
ridlni hodnoceni) se piipravi dokumentace potfebnd pro vyrobu a provede se
marketing. Prototypy vyrobené ve vyrobni fazi se v posledni fazi vyhodnoti
opét ze vSech hledisek a ziskané zkusenosti se shrnou v zavérecné zprave.

5 Environmentdlni profil vyrobku

Pod pojmem environmentdlni profil vyrobku rozumime urceni vsech
vyznamnych faktord, jimiZ vyrobek plisobi na zivotni prostfedi v priibé¢hu svého
celého Zivotniho cyklu, tj. od ziskdvani surovin pfes vyrobu, uziti a zavére¢nou
likvidaci.

V podstaté jde o urceni latek a energii, jez vyrobek v prubéhu svého zivot-
niho cyklu ze zivotniho prostiedi odebira (pfirodni zdroje, zabor pudy a pod.)
a téch, jez do zivotniho prostiedi vnasi (emise, odpady, teplo, hluk zafeni
a pod.).
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Charakter a mnozstvi odebiranych i vypousténych latek a jejich negativni
dopad na Zivotni prostiedi se nejcastéji stanovuji metodou posuzovani zivotni-
ho cyklu vyrobku, zkracené¢ metodou LCA (z anglického nazvu Life-Cycle
Assessment).

Tato metoda patii mezi nejvyznamé;jsi informacni nastroje environmentalni
politiky a je velmi vhodna pro pouziti v ekodesignu, neboe stanovuje vliv celé-
ho zivotniho cyklu vyrobku. A protoze jeden a tentyZ vyrobek miiZe mit
rizny negativni dopad na Zivotni prostiedi podle toho jaké vstupy a vystu-
py spojuji jeho Zivotni cyklus se Zivotnim prostiedim, 1ze modifikacemi jed-
vat pozadovanou funkeci.

Je zfejmé, Ze z potieby urceni environmentalniho profilu vyrobku vyplyva
i potfeba novych typu a zdroji informaci. Jde pfedevsim o znalost soucas-
nych a ocekavanych problému Zivotniho prostiedi a pficin, jez je zpusobuji.
Dale je nutné znat vlastnosti material z hlediska jeho vlivu na slozky zivotni-
ho prostiedi, energetickou naro¢nost pouzivanych operaci a postupt.

Veskeré ziskané informace se v ekodesignu pak zpracovavaji pomoci riiz-
nych metod vicekriterialni analyzy, systematickych ptehledt, matic, polarnich
diagramt a pod.

6 Ruzné typy strategii ekodesignu

Strategie ekodesignu zavisi v prvni fad¢ na tom, zda jde jen o zménu kon-
strukce vyrobku anebo o vyvoj zcela nové koncepce vyrobku.

6.1 Vyvoj zcela nové koncepce vyrobku

V piipadé, ze ptjde o vyvoj zcela nové koncepce vyrobku je tieba se sou-
stiedit ne na hmotnou stranku vyrobku, ale na funkci, kterou ma budouci vyro-
bek zastavat a zptsob jak ji bude plnit. Z hlediska snizeni negativniho dopadu
na zivotni prostiedi je pak zapottebi zvazit nasledujici moZznosti:
* dematerializaci
* moznost spolecného uzivani
* integraci funkci
« funkéni optimum.

Pod pojmem dematerializace se zde nerozumi miniaturizace vyrobku, ale
moznost nahrady hmotného vyrobku sluzbou. Napt. pouzivani telefonu nebo
elektronické posty snizuje spotiebu papiru.
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Podobn¢ spole¢né pouzivani urcitého vyrobku, napf. spolecné vlastnictvi
drahého stroje, ktery by majitel pIné€ nevyuzival po celou pracovni dobu (napf.
spole¢né pouzivani kopirky nékolika administrativnimi oddélenimi) vede
k materialovym tsporam a k vétSimu vyuZziti stroje.

Pod pojmem integrace funkci se rozumi nahrada vice vyrobkid jednim
vyrobkem, ktery zastane vSechny jejich funkce. Napf. telefon, fax a zdznamnik
jsou s vyhodou spojovany do jednoho celku.

Stanoveni funk¢niho optima muize také vyrazné€ ptispét ke snizovani nega-
tivniho dopadu na Zivotni prostiedi. Typickym ptikladem je ndhrada vicenasob-
ného baleni nékterych spotiebnich vyrobk, predev§im parfémt nebo bonbont.
Pouziti mnohondsobného obalu znacné presahuje potiebu pozadovanou pro
ochranu vyrobku. Bohatost obalu zde ma puisobit hlavné psychicky a podporo-
vat dojem, Ze jde o luxusni zbozi. Toto plytvani s obalovym materidlem je nutné
omezovat a pozadovany pocit prepychu vzbudit napt. zajimavym tvarem obalu
nebo zvlastnim potiskem papiru ¢i jinak.

6.2 Zména konstrukce vyrobku

V ptipad¢, Ze nejde o zasadni zménu koncepce, ale o zménu konstrukce
vyrobku, rozeznava se sedm druhii strategii ekodesignu, které lze podle oblasti
jejich ptisobeni, rozdélit do ti skupin na:

+ strategie zaméfené na slozeni vyrobku
» strategie zamérené na stavbu (strukturu) vyrobku
+ strategie zaméfené na obsluzné systémy

6.2.1 Strategie zaméfené na slozeni vyrobku

Do strategii zalozenych na slozeni vyrobku se fadi:
e vybér materiald s nizkym negativnim vlivem na zivotni prostiedi
* snizovani spotfeby materialt
Strategie zaméfena na vybér materiali s nizkym negativnim dopadem na
Zivotni prostiedi.

Pod pojmem vybér materiald s nizkym negativnim dopadem na Zivotni pro-
stiedi se nerozumi jen vybeér ,,CistSich materiala®, tj. materidli s nizSim obsahem
Skodlivin, ale spada sem i zafazovani materialti recyklovanych a recyklovatel-
nych. Pokud jde o suroviny je tfeba davat pfednost surovindm obnovitelnym
a surovindm i materialiim, které vyzaduji pro své zpracovani mensi spotiebu
energie.

Nektera ze zakladnich pravidel této strategie:
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* neuzivat latky, jejichz pouzivani je v nékterych zemich zakonem zakézano
(napft. polychlorované bifenyly zkracené¢ PCB, olovo, kadmium),

* vyhybat se materialim, které poskozuji ozonovou vrstvu nebo pfispivaji
k tvorbé smogu Los Angelského typu

* omezovat pouziti zinku, médi, chromu a niklu, neboe pfi jejich vyrobé vzni-
kaji velmi Skodlivé emise.

Strategie sniZovani spotfeby materialu
Pod pojmem snizovani spotfeby materidlu se rozumi jak snizeni hmotnosti

vyrobku, tak i snizeni poctu riznych druhii materidlu v jednom vyrobku. Patii

sem 1 snizovani objemu a rozméri vyrobku, coz vede ke zvySeni Gc¢innosti

dopravy vyrobkil.

6.2.2 Strategie zaméfené na stavbu (strukturu) vyrobku

Do strategii zaméfenych na stavbu (strukturu) vyrobku se fadi:
» optimalizace vyrobnich procest
» optimalizace distribu¢nich systému vyrobku
* snizeni negativniho dopadu na zivotni prostfedi béhem

pouzivéani vyrobku
Strategie optimalizace vyrobnich procesi

Optimalizace vyrobnich procesii znamend co nejveétsi mozné snizovani
negativniho dopadu na zivotni prostfedi béhem vlastni vyroby vyrobku. Je
zapotiebi provéfit technologicky postup a také pomocné a vedlej$i materialy
z hlediska ucinnosti jejich vyuziti, spotfeby energie, moznosti sniZeni toxicity
a nebezpecnosti, vlivu na odpadni vody, vlivu na ovzdusi a na mnozstvi a cha-
rakter tuhych odpadt. Pii aplikaci této strategie lze dobfe vyuzit metod Cistsi
produkce.
Strategie optimalizace distribu¢nich systémi vyrobku

Tato strategie se soustfedi na to, aby doprava vyrobku ze zavodu do malo-
obchodu a odtud dale ke spotiebiteli probihala zptisobem, ktery je co nejSetr-
né&jsi vici zivotnimu prostiedi a zaroven i co nejefektivnéjsi. Je tieba proveéfit
zpusob baleni vyrobku (z hlediska objemu vyrobku, mnozstvi a charakteru
obalu), dale volbu dopravniho prostfedku a logistiku dopravni cesty. Mezi
zakladni pravidla této strategie patii napft.:
* pouzivat pfiméfené mnozstvi obalového materialu
» zvolit vhodnou velikost piepravovaného objemu
* vyuzivat vratné obaly a zalohové systémy
* vyuzivat standardizované piepravky
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* vyhnout se pouzivani obalti z PVC (tj. polyvinyl chloridu, ktery patfi mezi
karcinogenni, rakovinotvorné latky) a hliniku jehoz vyroba je energeticky
velmi ndro¢na

» davat prednost lodni dopravé pied automobilovou

» vyhybat se dopravé na dlouhé vzdalenosti.

Strategie zamétfend na sniZzeni negativniho dopadu na Zivotni prostfedi
beéhem pouzivani vyrobku

Tato strategie se zaméfuje na parametry, které pfispivaji k bezpecnému
a energeticky 1 materidlove Gspornému pouzivani hotového vyrobku. Soustiedi
se na snizovani energetické spotieby pti pouzivani vyrobku ¢ili na zvySovani
ucinnosti energetickych pfemén a na snizovani mnozstvi a toxicity odpadd, jez
béhem pouzivani vyrobku vznikaji. Patfi sem hledani nahrad za toxické anebo
ekologicky nevhodné slozky, jez se pfi uzivani vyrobku mohou dostavat do
ovzdusi, do odpadnich vod anebo do pudy. (Napt. nahrada freonti ve sprejich
jingymi nosnymi plyny, snizovani obsahu fosfore¢nani v pracich prascich
apod.)

6.2.3 Strategie zaméfené na obsluZzné systémy

Do strategii zamétenych na obsluzné systémy se fadi:
» optimalizace zivotnosti vyrobku.
» optimalizace zptsobu likvidace vyrobku

Strategie optimalizace Zivotnosti vyrobku.
Cilem této strategie je:

» prodlouzit zivotnost vyrobku jak z hlediska technického, tak i z hlediska
estetického, (nicméné se povazuje za vhodné, aby technicka zivotnost
nepiesahovala zivotnost estetickou, moralni),

zajistit snadnou udrzbu vyrobku spotiebitelem, (napt. snimatelné ochranné
potahy sedadel),

» zajistit snadnou opravitelnost vyrobku, popt. prodluZzovani jeho Zivotnosti
(napf. snadnd vymeéna nejvice se opotiebovavajicich ¢asti).

Strategie optimalizace zpUsobi likvidace vyrobkl

Cilem strategie je zajistit co nejveétsi recyklovatelnost vyrobku anebo neni-li
to mozné, pak jeho bezpecnou likvidaci. Se snadnou recyklovatelnosti vyrobku
souvisi 1 pozadavek co nejmensiho poctu riznych materialt obsazenych ve
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vyrobku a dale i pozadavek na snadnou demontaz predev$im pii oddélovani
riznych materialti. Z hlediska bezpe¢né likvidace vyrobku je zapotiebi davat
prednost biodegradovatelnym materialim a materialim, pii jejichz spalovani
nevznikaji toxické emise. Je tieba si uvédomit, ze ptivodné netoxické latky se
mohou pii spalovani, kdy probihaji rizné chemické reakce, preménit v latky
vysoce toxickeé.

7 Kolo strategii ekodesignu

V praxi se jednotlivé strategie ekodesignu zndzornuji na tzv. kole strategii
ekodesignu . Kolo mé 8 loukoti a kazda z nich odpovida jednomu typu strate-
gie. Zcela nahofe se umise uje strategie pouzivana pii tvorbé nové koncepce
vyrobku. Od ni pak ve sméru pohybu hodinovych ru¢i¢ek se umise uje zbyvaji-
cich sedm typu strategii ekodesignu v potadi, jez odpovida jejich zatazeni do
zivotniho cyklu vyrobku, coz souhlasi s pofadim, v némz jsou uvedeny v pred-
chazejicim odstavci. Pro usnadnéni urcité kvantifikace pfi porovnavani strategii
jsou na jednotlivych loukotich pomoci soustfednych kruznic vytvofeny stupni-
ce. Vétsinou byvaji pétistupnové. Spojenim bodl stupnice jez odpovidaji pfi-
slusnému hodnoceni vznika urcita plocha odpovidajici dosazenému vysledku.

Kolo strategii ekodesignu miize byt pouZzito pro riizny ucel a v riizné fazi
vyvoje vyrobku. Napf. na ném lze prehledn€ znazornit, jakou mirou mohou stra-
tegie rizného druhu piispét ke zlepSeni environmentalniho profilu vyrobku.
Jestlize se v kole strategii zobrazi zaroven i environmentalni profil sou¢asného
vyrobku je mozné urcit, které strategie nejvice piisp&ji ke zlepseni ptivodniho
environmentalniho profilu a tuto skutecnost lze pak s vyhodou vyuzit v reklam-
ni kampani. Ze srovnani obou ploch pak dale vyplyva, do jaké miry Ize jesté
zlepsit celkovy environmentalni profil vyrobku. Cim vétsi je rozdil mezi bilou
a ¢ernou plochou, tim vétsi moznost zlepSeni jesté existuje a tim vhodnéjsi je
realizace ekodesignu. Naopak jsou-li rozdily ploch malé, bude vhodné&jsi piejit
na zcela novou koncepci vyrobku. Uvedené tivahy jsou vsak pouze kvalitativni,
pro kvantitativni vypocet je nutné pouzit metodu hodnoceni zivotniho cyklu
produktu.

8 Zeleny marketing

Ptiprava trhu pro uvedeni nového vyrobku je velmi dilezity proces, ktery je
tieba provést u kazdého nového vyrobku. V ptipadé ekodesignu je vS§ak mozné
vyuzit s vyhodou i té skutecnosti, ze do vyvoje a konstrukce vyrobku byly
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zapracovany pozadavky ochrany zivotniho prostfedi. U spotiebitele, ktery je
obeznamen s problematikou zivotniho prostiedi, se mohou tyto informace stat
rozhodujicim prvkem pfi vybéru zbozi.

K dosazeni tspéchu v reklamni kampani velmi pfispéje, kdyz vedle struéné-
ho uvedeni vlastnosti, kterymi vyrobek piispiva ke snizeni negativniho dopadu
na zivotni prostfedi, je zaroven i vysvétleno, jak se tato skuteénost odrazi
v Zivotnim prostfedi a v Zivoté jedince ¢i spolecnosti. Nestaci tedy uvést, Ze
vyrobek ,,neobsahuje freony®, ale je zaroven nutné zdiiraznit, Ze se tim pfispiva
ke snizeni rozkladu ozonové vrstvy, kterou ¢lovek potebuje pro snizeni mnoz-
stvi ultrafialového zateni, jez zptisobuje rakovinu kiize a vede k oslepnuti. Kon-
krétni vysvétleni piispévku vyrobku k ochrané Zivotniho prostiedi nejen zvySu-
je dopad reklamy, ale pfispiva i ke zvyseni v§eobecné informovanosti spotiebi-
tele o problémech zivotniho prostiedi, jez je stale jesté nedostatecna.

9 Vyznam ekodesignu

Cilem ekodesignu je vytvoreni kvalitniho, z hlediska naklada ptijatelného
vyrobku s co nejniz§im negativnim dopadem na zivotni prostfedi. Jak vyplyva
z praxe, nejde o protikladné tkoly, neboe tUspora materiald, surovin, vody
a energie, jakoz i omezovani odpadli na minimum jsou pozadavky, které ptispi-
vaji jak ke snizeni negativniho dopadu na zivotni prostfedi, tak i ke zvySeni eko-
nomické efektivnosti.

Hlavni vyznam ekodesignu spoc¢iva v tom, Ze jde o nastroj preventivni stra-
tegie, ktery posuzuje dopad vyrobku na zZivotni prostiedi v celém jeho Zivotnim
cyklu, (tj. od faze ziskavani surovin z ptirody, pies fazi jejich zpracovani na
pozadované materialy, fazi vlastni vyroby vyrobku, fazi distribuce, fazi pouzi-
vani a fazi likvidace vyrobku) a vysledky zahrnuje uz do navrhu a konstrukce
vyrobku. Jde v podstaté o nejdiive moznou aplikaci environmentalni preventiv-
ni strategie ve vyrobnim procesu.

Holisticky pfistup, ktery spociva v tom, Ze navrh vyrobku je posuzovan
z hlediska jeho celého Zivotniho cyklu, zajise uje aby nedochéazelo k situacim,
kdy negativni dopad vyrobku na zivotni prostfedi v jeho jedné Zivotni fazi, bude
zmirnén za cenu nekolikanasobného zvySeni negativniho dopadu v jeho jiné
zivotni fazi. Zaroven se tak vytvari i tlak na snizovani negativniho dopadu na
zivotni prostiedi v pfislusnych dodavatelsko odbératelskych fetézcich. Oblast
pusobeni ekodesignu se tim zvysuje v souladu s jeho ucinnosti.

Vzhledem k tomu, Ze tikolem ekodesignu neni jen posuzovani urcitého jiz
pfedem daného vyrobku, ale naopak hledani novych feseni jak uspokojit exis-
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tujici potieby spolecnosti, stava se ekodesign také dulezitym nastrojem trvale
udrzitelného rozvoje. S pomoci ekodesignu Ize totiz ovliviiovat i spotiebitele
a pasobit tak na zménu vzorci spotieby a vyroby.

Nezanedbatelnou vyhodou ekodesignu je dale i ta skute¢nost, Ze jeho pouzi-
ti je pIn¢ v kompetenci podnikové sféry a Ze jej 1ze vyhodné, podobné jako ¢ist-
§i produkei, pouzivat pii realizaci environmentalnich manazerskych systémd.
Tyto okolnosti spolu s ekonomickou uc¢innosti ekodesignu znacné piispivaji
a nejperspektivnéjSim nastrojim vyrobkovée orientované environmentalni poli-
tiky.

Z hlediska statni spravy je dulezité, ze krom¢ pfimého regulacniho ptisobe-
ni (snizeni vlastniho dopadu vyrobku na Zivotni prostfedi), mize ekodesign
pusobit regulacné i pfes trzni mechanismy, podobné jako ekolabeling. Pfitom na
rozdil od ekolabelingu ma ekodesign tu vyhodu, ze jeho trzni uspéch nezavisi
jen na snizeni negativniho dopadu vyrobku na zivotni prostiedi, ale miize byt
podpoften i vhodné zvolenym modernim vzhledem vyrobku, zvySenou G¢innos-
ti a pod., takZze ma vétsi rozsah moznosti jak zvysit zajem spotiebitele. Neni jen
nastrojem pro realizaci udrzitelné vyroby, ale i nastrojem vedoucim k udrzitel-
né spotiebe.

Z tohoto hlediska je ekodesign i vyznamnym prosttedkem pro zvyseni kon-
kurence schopnosti podniku a je mu také vénovana tzv. technickd zprava
ISO/TR 14062, obsazena v mezinarodni fadé norem ISO 14000.

Vzhledem k Sirokému ptisobeni ekodesignu, by spravni organy mély jeho
aplikaci co nejvice podporovat vhodnymi nastroji nejriznéjsiho typu.

Vetejnost je tieba informovat nejriznéjsimi letaky a brozurkami. Vhodné lze
zaméfit 1 reklamy podnikd. Dilezita je také vyuka ekodesignu, ktera by méla
byt zafazovana do uc¢ebnich plant skol vSech typt, nejen designerskych.

Velmi diilezité je vhodné pouzivani kooperacnich nastroju, predevsim vysta-
vy, veletrhy a jiné akce zaméfené na predvadéni ekologickych vyrobki, coz
bude zvySovat zajem spotiebitelli i vyrobeill a tim podporovat rozvoj trhu s eko-
logicky Setrnymi vyrobky.

Pouziti ekonomickych nastrojii (napt. snizeni dané z ptfidané hodnoty) bude
podporovat rozvoj ekodesignu mezi vyrobci a vhodné zvolené legislativni
nastroje (napt. zékazy pouzivani toxickych materialit) mohou ptsobit velmi
rychle a G¢inng.
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